drukoma.

USZLACHETNIAC

Uszlachetnianie druku — kompendium dla grafika
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1. Masz to!

Co juz wiesz?

Jak swiadomie dobierac uszlachetnienia?
Checklista grafika — zanim wyslesz plik do druku

Uszlachetnienia standardowe... ale nie tylko!
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Kolejna dawka wiedzy

wizytéwka

Masz to!

Gratulacje — jesli czytasz te strony, to znaczy, ze
jestes na finiszu naszej wspodlnej drogi przez swiat
uszlachetnien. Od wizytéwek, przez ulotki, teczki,
zaproszenia, torby reklamowe, az po kalendarze
i pudetka — masz juz za sobag petny przeglad
produktéw, ktére mozna wnie$¢ na wyzszy

Ten e-book to Twoje podsumowanie — praktyczna
$cigga, do ktdrej mozesz wraca¢ w codziennej
pracy. Znajdziesz tu konkrety, skrét najwazniejszych
zasad i checkliste, ktéra pomoze Ci uniknaé btedow.

A jesdli nie widziate$ jeszcze wszystkich czesci —

poziom dzieki odpowiednim technikom.

spokojnie. Wkrétce udostepnimy caty zestaw
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%‘ w jednym miejscu. Damy zna¢, gdy bedzie gotowy!

reklamowe
kalendarze
jednodzielne

torby

prezentowe

fasonowe

pudetka
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@ Co juz wiesz?

Za Toba osiem produktéw, osiem projektéw, osiem zupetnie
roznych wyzwan. Jesli przeszedtes przez catg serig, wiesz Nie chodzi tylkO o teorig - to konkrety, ktére mozesz

juz, jak wyglada proces projektowania z uszlachetnieniami wdrozyc’ wW codziennej pracy i przedstawic’ klientowi

w praktyce — od koncepcji az po druk. Potrafisz zaprojektowaé . y .
wizytoéwke, ulotke, teczke, zaproszenie, torbe reklamowa, jakO wartosc dOdanq do pro]ektu.

kalendarz, pudetko fasonowe i prezentowe tak, by wyrézniaty
sie jakoscia i detalem.

Zobacz tylko, co juz potrafisz uszlachetnic:

:b\\x )
B éﬁyﬁ\l AN

\ls%/

wizytowki ulotki teczki zaproszenia

torby reklamowe kalendarze jednodzielne pudetka fasonowe pudetka prezentowe



(2 ) Jak $wiadomie dobieraé uszlachetnienia?

Nie chodzi o to, ze wszystko trzeba polakierowac

czy poztoci¢. Uszlachetnienia to narzedzie, ktére

musi pasowac do:

* celu produktu (np. prestiz, informacja, praktyczne
zastosowanie),

® materiatu (gramatura, faktura),

® budzetu klienta,

* wizerunku marki.

Znasz juz te techniki.
Teraz chodzi o $wiadomy wybor.

Wizytéwka prezesa?
Folia soft touch

Opakowanie kosmetyczne?
Folia kolorowa 3D + lakier 3D

Ulotka eventowa?
Folia mat + wybiorczy lakier na nagtéwek




(4 ) Checklista grafika — zanim wy$lesz plik do druku

Sprawdz:

Czy projekt ma oznaczone warstwy
z uszlachetnieniami?

Czy maska lakieru UV badz folii ma
odpowiedni kolor (100% K)?

ﬁ Czy praca zawiera spady?

Czy zostaty zachowane marginesy wewnetrzne?

Czy uszlachetnienia nie nachodza na miejsca
bigowania lub linie ciecia?

Czy elementy (fonty, linie, obiekty), ktére
maja zostac uszlachetnione, nie sg zbyt mate?

Czy plik ma odpowiedni format
(PDF, CMYK, min. 300 dpi)?

Czy fonty uzyte w pracy zostaty osadzone
lub zamienione na krzywe?




(5 ) Uszlachetnienia standardowe... ale nie tylko!

Wszystko, co pokazalismy Ci do tej pory, bazowato
na standardowych produktach z oferty Drukomat.pl.
Ale to nie znaczy, ze na tym musisz zakonczyc.

_____
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Czasem projekt wymaga czegos niestandardowego: “\e“‘ laAe
innego wymiaru, nieszablonowej konstrukcji, arc am“\e’
indywidualnej specyfikacji. Mamy takie mozliwosci. af@““

Moze chcesz zaprojektowa¢ oktadke katalogu
z uszlachetnieniem? Swietnie! To nie jest nasz
standardowy produkt, ale mozesz go zrobi¢!
Zgto$ sie do nas z pomystem — wycenimy go

i pomozemy znalez¢ najlepsze rozwigzanie.

Jesli nie znajdujesz tego,
czego potrzebujesz -
skontaktuj sie z nami.

Nasz zespdt doradzi Ci, co i jak

mozna wykonaé oraz przygotuje
indywidualng wycene.



https://www.drukomat.pl/nie-znalazles-produktu
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(6 ) Zamykamy cykl - a Ty otwierasz kolejny etap
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Ten e-book to nie koniec.
To poczatek Twojej codziennej
pracy z uszlachetnieniami,
ktére potrafisz swiadomie
projektowac i wykorzystywac.

Pamietaj — Drukomat to nie tylko druk.

To takze zrédfo inspiracji. Na pewno
wrécimy z jeszcze ciekawszymi projektami,
nowymi rozwigzaniami i $wiezymi
pomystami, ktére pomoga Ci rozwijaé
kreatywno$é, niezaleznie od tego, czy
projektujesz, zamawiasz, czy po prostu
szukasz nowych mozliwosci.

Chcesz sie pochwali¢ tym, co powstato
dzieki naszym e-bookom?
Wrzu¢ swoj projekt na Instagram
i oznacz: #uszlachetniaMy

Do zobaczenia
przy kolejnych realizacjach!

drukomat.pl



